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myšlenka

Moderní obec = moderní přístup.

Tímto heslem se obec Vlčkovice v Podkrkonoší 
drží již posledních několik let. Proto neustále ino-
vuje svojí skladbu kulturních akcí i poskytované 
služby veřejnosti. Mimo jiné akceptuje platební 
karty, přesunula analogový rozhlas do SMS formá-
tu a plně začleňuje sociální sítě a weby do svého 
fungování.

To vše ale musá být postaveno na pevně defino-
vaných základech a kreativních rámcích...
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archetyp

pro děti

pro seniory

pro dospělé

pro milovníky 
  lidových řemesel
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sociální sítě

Facebook

Facebooková stránka obce je skvělým příkladem 
využití archetypu v brandu. Zdější obsah je pře-
vážně tvořen příspěvky, které se týkají eventů.

Typickým příspěvkem je copywriting cílící na ur-
čitou skupinu fanoušků doplněný o grafiku. Ta je 
složena z fotografie, čtverce který značí uzavře-
nost a celistvost, jednoduchého nadpisu a barev-
ného informačního štítku.

Nejlepší je ještě fotografii rozdělit na několik vrs-
tev tak, že se zdá že čtverec prochází skrze a vně 
onu fotografii na pozadí.
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unifikované značky

zpravodaj

Hlavním tištěným médiem obecní značky je Zpra-
vodaj, který je plně v naší produkci. Na konci roku 
2023 došlo k redesignu celé šablony aby taktéž 
zapadala do sjednoceného grafického stylu.

Toto periodikum využívá barvy, písmo a přecho-
dy, které se staly nejklíčovějšími pro celistvost. 
Kromě aktuálních novinek a obrázků obsahuje i 
informační panely doplněné o zaoblené rohy pro 
moderní efekt a ikonky.

Specifikum tohoto produktu je nadstandartní ve-
likost písma (11 bodů), která je zvolena pro pozi-
tivní efekt u lidí staršího věku a se zrakovými po-
tížemi.
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unifikované značky

jarní kultura
měsíc: březen 
cílovka: dospělí, mladí

měsíc: květen 
cílovka: ženy, senioři

měsíc: duben 
cílovka: děti, rodiče

Pyžamová párty je nový koncept v roce 2024, kte-
rý posouvá standartní obecní plesy, které v regi-
onu fungují na zvláštní neformální úroveň. Event 
je doplněn o moderní nabídku drinků, dresscode, 
fotokoutku a progresivního DJ, čímž se navozuje 
„párty“ klubová atmosféra.

Pálení čarodějnic je event s dlouhou tradicí pa-
matující i sudety. Tato akce je založena na té-
matickém programu pro děti a následné volné 
zábavě pro děti i dospělé. Od ostatních Pálení  
v okolních obcích se odlišuje moderním pojetí 
grafiky a sekundárních tiskovin.

Vlčkovický jarmark je taktéž novým typem akce 
v roce 2024, který se pojí s jarní květinovou at-
mosféru a zaměřuje se především na ženy, dívky  
a fanoušky lidových řemesel. Program je doplněn  
o komentované prohlídky místního kostela, oper-
ní koncert v něm, jízdy unikátním požárním vozi-
dlem Mercedes Benz z roku 1937 a další.



strana 37

unifikované značky

#létovlčkovice
měsíc: červen-září 
cílovka: všichni

měsíc: srpen 
cílovka: děti

měsíc: červenec 
cílovka: senioři, dospělí, děti

Značka léto vlčkovice má za cíl být mother bran-
dem letních eventů, které se v naší obci konají  
a vytvořit mezi nimi logické propojení. Zejména 
má taktéž suplovat název letního festivalu, kdyby 
se v budoucnu změnil jeho hudební žánr.

Letní sousedské posezení spojuje všechny věko-
vé kategorie na jedné akci. Tvořen je pro děti, kte-
ré zde mají zábavní atrakce, tak pro dospělé, které 
si zde mohou užít společnost svých známích při 
pivu a specialit z grilu, tak i seniory, kteří si můžou 
oblíbit živou hudbu, která je typická pro vesnické 
akce.

Od roku 2021 se pořádá Dětská summer párty, 
která nahradila tradici Dětského dne. Podstatou 
je letní slunečná plážová atmosféra se soutěžním 
a tanečním programem pro děti. Opět se silně 
opírá o online marketing, díky čemuž se každo-
ročně zvyšuje počet nejen dětských návštěvníků.
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unifikované značky

#létovlčkovice: LÉTO RO(C)KU (2023)

Snug Variable Gagalin
Snug Variable zing rust base

Zcela do teď odlišným konceptem a stylem je hu-
dební festival LÉTO RO(C)KU, který měl premié-
ru v roce 2023. Na přípravu celé této značky byly 
zhruba 2 týdny.

Vizuál 2023 byl pojat v unikátním kontrastu čer-
vené a bílé barvy s texturou zmačkaného papíru, 
zrnění a škrábanci. To doplněno o černobílé art 
deco výřezy fotografií.

V offline kampani se tento kontrast velice osvědčil 
pro svou viditelnou jedinečnou ojedinělost stylu. 
Pro online kampaň byl vytvořen odvozený styl s 
mírnou záměnou písem. 
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unifikované značky

#létovlčkovice: LÉTO RO(C)KU 2 (2024)
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S dalším rokem se hudební festival LÉTO RO(C)KU 
dočkal i drobného žánrového posunu od čistého 
rock‘n‘rollu k punku. Proto přešela celá značka  
k nové sadě barev a písem, která vícero toto za-
měření vyjadřuje.

Nicméně i pro druhý ročník byl zvolen vysoce uni-
kátní kontrast černé a jasné červené magenty. 
Došlo i k vytvoření nové sady logotypů v mnoha 
variantách, kterými je čistý text nebo s doplněním 
o číslovku či ruku gestikulující rohy, znak tvrdého 
žánru rock‘n‘rollu.

Došlo i k většímu zapojení definovaného arche-
typu značky obce a většímu přizpůsobení úzké 
cílové skupině potencionálních návštěvníků.



strana 43

unifikované značky

#létovlčkovice: LÉTO RO(C)KU 2 (2024)

V roce 2024 přešel i samotný festivalový web 
letovlckovice.cz na nové jádro, kterým byl zvolen 
CMS WordPress a premiovou šablonu eventiva, 
která později byla předesignovaná tak, aby pře-
bírala vlastnosti z obecního brandu a subbrandu 
LÉTO RO(C)KU. 

Tato verze webu je oproti předchozí plně re-
sponzivní a optimalizovaná pro všechny zařízení  
s možností jakýchkoli úprav z administrace webu 
bez nutnosti zásahu v jeho kódu.
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unifikované značky

připojené značky

Poslední obecní standardizovanou značkou je 
projekt nová nadace. Ta stylizuje všechny doku-
menty a celkovou grafickou podobu připravo-
vaného developerského projektu na území naší 
obce.

Spolupracující značkou z dílny našeho grafika 
je SDH Vlčkovice v Podkrkonoší, která je často  
s obecním brandem spojována. Ta se vyznaču-
je sytou červenou barvou a bílým patkovým pís-
mem Bree Serif.

Sdíleným brandem mezi obcí a dalšími zde půso-
bícími subjekty je kulturní akce Svatomartinské 
posvícení, které zastupuje jednotlivé ročníky to-
hoto eventu, jako jsou Posvícenské hody, Hasič-
ská kachna a další.













Všechny zde obsažené fotografie, texty, logotypy, erby a další grafiky  
jsou autorským majetkem obce Vlčkovice v Podkrkonoší/Vojtěcha Volfa.

Jakékoli užití či zneužití tohoto majetku bez svolení autora/nositele 
autorských práv je nepřípustné a trestné.

© obec Vlčkovice v Podkrkonoší v roce 2024 
© Vojtěch Volf v roce 2024

EXPO EXPO 
SCIENCE SCIENCE 
AMAVETAMAVET

projekt 
Uplatnění nových metod marketingu v komunikaci malé vesnice 

byl finalistou 29. ročníku národního finále soutěže  
EXPO SCIENCE AMAVET 

souteže vědeckých a technických projektů středoškolské mládeže




